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HappyTimevise
uneplaceausoleil
ConvaincuduPOTENTIELPROMETTEURDESLOISIRSENLIGNE

,

Charles

Beigbederest l

' actionnairemajoritairedecettejeunepousse.
«

C' ESTENPARTANTdemon
expériencedeconsommateur que je

mesuisaperçuqu' il restaitencore
beaucoupà

faireenmatièrede
ventedeloisirs »

, expliqueCharles
Beigbeder ,

le présidentdePoweo
,

le

fournisseuralternatif d

'

énergie.
Sonholdingpersonnel ,

Gravitation
,

estactionnairemajoritaire
d

'

HappyTime
,

sociétédirigée
parBenoîtSineau

,

crééeen2008.
Leurobjectifestderendre
possible la

réservationenligne d

' une
sélectiondeloisirsdanstoute la

France.
«

Il n'

y

avaitpasd

' acteur
technologiquecapabledeproposer
duloisirenligne »

,

assure l

'

entrepreneur . Selonlui
,

la technologie
desacentralederéservationest
unique .

Tout d

' abord
,

elle
permetdeconnaîtreinstantanément
lesdisponibilités . Si pour la date
voulue

,

toutestcomplet ,

des
solutionsalternativessontproposées.
Ilffredecesite a étérenforcéeen
2008par le rachatde la société
HappyBox

,

l

' undeschallengers
dusecteurdescoffretscadeaux

,

quiétaitdéjàpartenairedusite.
Ensemble

,

lesdeuxsociétés
,

dont
l

' activitéestcomplémentaire ,

ont
puaffinerlescritèresdesélections
desprestataires retenus . « La
difficultéestdefaire le tri dansune
offreextrêmement large »

,

observeCharlesBeigbeder . Lesdeux
sociétésdisposentautotal d

' une
basededonnéesdeplusde4.500
prestatairesrépartisdanstoutela

France.

?
ÉQUILIBREESPÉRÉEN2012

Lasociétésefixeunobjectif «

raisonnable
»

d

' atteindre l

'

équilibre
en2012grâce à unvolume d

'

affairesde50millions d

' euros
(

à

comparer à
unmarchéduloisir

estiméenFrance à
1 milliard

d

' euros
) ,

soitennompropre ,

soit

Il
n'

y

avaitpas d

'

acteurtechnologique
capabledeproposer
duloisirenligne.
CharlesBeigbeder ,

présidentdePoweo.

sousmarqueblanche
,

car«

beaucoup d

' acteursduWebcherchent
à
enrichirleurcontenu »

.
Pour

donnertoutesleschancesde
réussite à cettesociété

,

Charles
Beigbeder n'

hésitepas à
mettre

sanotoriétéauservicedesa
pépite et ainsiconvaincredes
partenairesderéférencersonoffre.

« Construireunemarquecoûte
cher »

,

constate
, pragmatique ,

l

'

entrepreneur.
Si toutsedéroule

commeprévu ,

en2012
,

la
société

setourneraverslestouristes
étrangersvisitant la Francepour
leurproposerdesactivités lorsde
leurséjourenFrance.
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